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글로벌 식품시장 동향1.

우리나라 식품제조업의 현황과 경쟁력 분석2.

식품가공 산업의 글로벌 발전전략3.

본 원고는 년 월 일 식품산업의 새로운 발전전략 제 차 신유통토론회에서 발표한 원고입니다2012 4 4 83 .※ 「 」

식품가공산업의 글로벌 전략
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구분 트랜드 사례
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건강
(Health)

의학 치료,
(Medical)

기능성 식품이나 건강기능식품과 같이 질병의 예방 치료와,
같은 기능을 강조한 식품 개발

천연
(Natural)

천연 원료 자연 그대로의 원료 등을 강조한 식품 개발,

채식
(Vegetal)

채식주의자를 위한 식품으로 식물성 뿐 아니라 다양한 기호
를 만족시킬 수 있는 제품 개발

즐거움
(Pleasure)

교양 또는 세련
(Sophistication)

식품을 선택할 때 질적인 부분 즉 고급 고기능 브랜드 제, , ,
품에 대한 선호가 높아지는 경향으로 소비의 고도화 또는
세련화 추세를 반영한 식품 개발

이국적
(Exoticism)

제 국이나 외국 식품에 대한 관심을 가지고 직접 체험3

오감의 다양성
(Variety of senses)

미각 뿐 아니라 식품을 통해 오감을 자극하고 즐거움을 느
낄 수 있는 제품 개발

즐거움(Fun)
즐길 수 있는 재미를 부여한 식품으로 특히 어린이 대상
식품에 적용

운동
(Physical)

체중조절
(Slimness)

체중 조절에 도움이 되는 컨셉의 제품 개발

미용 먹는 화장품,
(Cosmetic)

피부 미용을 비롯한 미용 효과를 얻을 수 있는 제품 개발

에너지 웰빙,
(Energy, well-being)

삶의 활력 또는 에너지를 공급할 수 있는 제품 개발

편리
(Convenience)

시간 절약
(Time saving)

바쁜 현대인들의 시간을 절약할 수 있도록 조리에 바로 활
용할 수 있는 중간제품이나 빠르게 조리해서 섭취할 수 있
는 즉석식품 등의 제품 개발

간편함
(Easy to handle)

가정에서 조리를 하기 위해 세척하고 다듬는 시간을 절약할
수 있는 신선 편의제품 또는 용기나 포장이 사용하기 편하
게 개발

윤리
(Ethics)

방목
(Nomadism)

자연에 방목한 동물로부터 생산한 원료임을 강조하는 식품
개발

환경친화
(Ecology)

환경 친화적인 측면을 강조한 식품 소비 및 개발

연대 결속,
(Solidarity)

공정 거래 지역간의 결속 등 윤리적인 측면이 특별히 강조,
된 식품 소비 및 개발
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1) 여기서의 총산출 혹은 생산액 개념은 사업체가 실제 생산한 금액판매 재고증감을 의미하며 산업연관표‘ ’, ‘ ’ ( + ) ,

에서의 총산출과 동일함 본 소절에서 주로 사용된 인 는 각 국‘ ’ . DB OECD Structural Analysis(STAN) DB

국민계정과 산업연관표 등을 재구성하여 국가별 산업별 비교가 가능한 형태의 데이터를 제공하고 있으며 여,

기에서의 식품제조업은 에서 산업 분류 시 주로 활용하는 국제표준산업분류‘ ’ OECD ‘ Rev.3(International

에 기초하고 있음 이 분류에 따Standard Industrial Classification of all economic activities, Revision 3' .

르면 식품제조업은 를 모두 포함하나 본 소절에서는 담배’Food products, beverages and tobacco‘ ,

를 제외한 각 국의 식품 및 음료 제조업 데이터만으로 비교 분석을 수행함(tobacco) ’ ‘ .
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국가
식품제조업 부가가치 비중

식품제조업 생산액 대비 총 부가가치 대비 제조업 부가가치 대비

벨기에 22.1% 2.4% 13.0%

캐나다 - 2.0% 10.8%

덴마크 21.2% 2.2% 14.0%

프랑스 23.7% 1.9% 12.3%

독일 1.6% 7.1%

일본 37.9% 2.2% 10.1%

한국 16.4% 1.3% 4.5%

네덜란드 - 2.2% 14.9%

포르투갈 - 2.2% 13.1%

스페인 - 2.2% 13.0%

스위스 25.4% 1.6% 8.0%

영국 - 2.1% 13.3%

미국 28.0% 1.4% 8.9%

평균 25.0% 1.9% 11.0%



- 14 -

�

�

­

�



- 15 -

­

�

국가
식품 및 음료 수출 비중

총 상품수출액 대비 식품제조업 대비GDP

벨기에 7.6% 64.7%

캐나다 5.9% 23.2%

덴마크 19.9% 63.8%

프랑스 9.2% 25.0%

독일 4.0% 20.5%

일본 0.48% 0.89%

한국 0.96% 4.4%

네덜란드 12.2% 58.1%

포르투갈 6.4% 14.9%

스페인 9.7% 16.2%

스위스 2.5% 14.9%

영국 5.3% 14.4%

미국 4.6% 6.0%

평균 6.8% 25.2%
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국가
식품제조기업 지출 비중R&D (%)

총 기업 지출 대비R&D 제조업체 총 지출 대비R&D

벨기에 2.3% 3.3%

캐나다 0.80% 1.4%

프랑스 1.9% 2.3%

독일 0.65% 0.72%

일본 2.3% 2.6%

한국 1.2% 1.4%

네덜란드 5.1% 6.7%

포르투갈 2.4% 7.0%

스페인 3.2% 4.9%

미국 1.2% 1.8%

평균 2.1% 3.2%
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국가 제조업 대비 식품제조기업 노동생산성

벨기에 0.85

캐나다 0.94

덴마크 0.82

프랑스 0.76

독일 0.58

일본 0.74

한국 0.72

네덜란드 1.03

포르투갈 1.10

스페인 0.89

스위스 0.91

미국 0.84

평균 0.85
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발전요인 가중치 세부항목 세부항목별 최종 가중치

인력 0.388

전문 인력R&D 0.137

경영진의 전략과 의지 0.114

기획 마케팅 인력․ 0.138

자본 0.152

기업의 자체 투자 여력 0.080

자금조성 용이성 0.049

비용 절감 활동 0.024

제도 및 정책 0.190

규제 완화 0.119

직접 재정 지원 0.040

공정거래 법규 강화 0.031

정보 및 인프라 0.270

산학연 협력연구기반 0.075

국내 사업 활력도 0.060

원료 수급 인프라 0.135

계 1.000 계 1.000


